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В настоящее время развитие экономики в России является достаточно не-

устойчивым, о чем свидетельствуют постоянные колебания объема валового 

продукта. Тверской регион в этом отношении не является исключением. По 

данным Росстата, индекс физического объема валового регионального продукта 

(ВРП) оценивается в размере 101,1%. Основная доля формирования ВРП в 

Тверской области приходится на промышленное производство – это около тре-

ти от общего объема.  Имея выгодное географическое положение и наличие вы-

сококвалифицированных трудовых ресурсов, Тверская область сегодня рас-

сматривается как площадка для реализации многих инвестиционных проектов, 

требующих определенного информационного освещения. СМИ в данном слу-

чае рассматривается как площадка, где, прежде всего, освещаются проблемы 

реализации таких проектов.  

Влияние социально-экономических преобразований, воздействие социо-

культурных и технологических факторов привели к трансформации медиаси-

стемы как в целом по стране, так и в отдельных ее регионах [1; 2; 5; 7; 8; 9; 10; 

11; 13; 14; 16; 18]. Структура российской системы средств массовой коммуни-

кации имеет многоуровневый характер: общенациональные, региональные, 

местные СМИ [15; 17].  

Каждый уровень этой системы имеет свои особенности, связанные с ре-

шаемыми задачами, целевой аудиторией, содержанием публикуемой информа-

ции, масштабом издания и распространения, особенностями финансирования и 

др. В рамках одной и той же темы, на разных уровнях СМИ, наблюдаются раз-

личные подходы и формы подачи информации. По мнению профессора В.Ф. 

Олешко, региональные СМИ характеризуются определенного рода консерва-



тивностью в формировании и формах подачи контента [3]. Но данное обстоя-

тельство не снижает значимости роли региональных СМИ. 

В Тверской области структуру региональных СМИ можно представить 

следующим образом: 

1 уровень – областные СМИ: 

- печатные издания (газеты, журналы); 

- ТВ и радио; 

- информационные порталы. 

2 уровень – районные СМИ: 

- печатные издания (еженедельные газеты); 

- ТВ и радио; 

- информационные порталы. 

3 уровень – СМИ предприятий, организаций. 

Каждый из представленных уровней имеет свои принципиальные особен-

ности, заключающиеся в особенностях представления информации, перечню 

рубрик (разделов), периодичности издания. Роль региональной информации, по 

мнению Ю.П. Пургина, в условиях современного медиаразвития возрастает, 

поскольку у аудитории растет потребность в обустройстве своей земли, нала-

живании жизни [4].   

В Тверской области вопросы развития экономики в целом и отдельных ее 

отраслей, освещают как региональные, так и федеральные СМИ. Но специфика 

деятельности региона, его состояние и возможные перспективы развития, в 

большей степени рассматриваются в региональных печатных и электронных 

СМИ. Официальным представителем Правительства Тверской области в регио-

нальных СМИ является ежедневная газета «Тверская жизнь», имеющая печат-

ную версию, аудиоверсию и версию для слабовидящих, размещенные на порта-

ле tverlife.ru (http://www.tverlife.ru/) и еженедельник «Тверские ведмости». Дан-

ные издания представляет официальные версии событий, документы, коммен-

тарии руководящих лиц и пр. 

В районах области официальная информация представительств органов 

власти размещается в районных еженедельниках, которые преимущественно 

(29 из 37) представлены в печатной форме, с размещением PDF версии на сай-

тах этих изданий. 

Сегодня пользователи информационных ресурсов предпочитают полу-

чать информацию из электронных СМИ. По данным опроса, проведенного сре-

ди различных возрастных групп (в опросе участвовали 117 респондентов), бо-

лее 78 % являются активными пользователями ресурсов информационных пор-

талов. Одним из наиболее известных информационных порталов Твери являет-

ся tverlife.ru (www/tverlife.ru – Тверской областной портал (газета Тверская 

жизнь)). 

Анализируя публикации этого информационного портала в разделе «Эко-

номика», можно сделать вывод о том, что большая доля публикаций относится 

к тематике, раскрывающей вопросы предоставления банковских услуг. Так в 

ноябре 2015 г. вопросы предоставления кредитных ресурсов, реклама банков-

ских продуктов и их мобильных приложений занимали более трети всех публи-

http://www.tverlife.ru/


каций (табл. 1). В декабре 2015 г. доля таких публикаций увеличилась и соста-

вила 46 %.  

Для сравнения был проведен анализ публикаций на экономические темы 

в районных еженедельниках «Бежецкая жизнь» и «Весьегонская жизнь». 

В общем объеме публикаций на экономические темы в районных ежене-

дельниках публикации на тему «Инвестиционная деятельность» занимают в 

среднем порядка 15 %. Но данные публикации имеют особенности, связанные с 

освещением не крупных инвестиционных проектов, а программ поддержания 

местных инициатив граждан. 

Тематика публикаций, в которых непосредственно затрагиваются вопро-

сы развития экономики региона, являются разнообразными, но, несмотря на 

это, читателю достаточно сложно сориентироваться в огромном массиве ин-

формационных ресурсов. 



Таблица 1 –Динамика публикаций на экономические темы в некоторых региональных СМИ Тверской области 
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услуг и др.) 

2

3 

4

6,0 

1

5 
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Развитие бизнеса (проблемы индиви-

дуального предпринимательства; защита 
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несу; программы поддержки предпринимате-

лей и др.) 

1

1 

2
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2 
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Инвестиционная деятельность (фи-
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Как считает профессор В.Ф. Олешко, и это мнение на мой взгляд является 

абсолютно верным, авторитет у читателей будут иметь именно те СМИ, кото-

рые сумели фактор эксклюзивности подаваемой информации постоянно под-

держивать умелым подбором экспертов, высочайшего уровня аналитикой и вы-

полнением всегда востребованной читателями функцией обоснованного про-

гноза развития событий [3]. К сожалению, многие публикации данного раздела, 

таким требованиям не соответствуют.  

Существует множество различных факторов, определяющих состояние и 

уровень развития региональных СМИ. К таким причинам большинство ученых-

исследователей относят: 

- проблемы финансово-экономического состояния; 

- недостаточно высокая эффективность редакционного менеджмента; 

- проблемы взаимодействия с властью и учредителями; 

- недостаток высококвалифицированных журналистских кадров; 

- недостаток современной техники; 

- недостаточное применение возможностей современных медиатехноло-

гий и др. [15]. 
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